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Deliberag¢do n.2 05/2010, de 16 de Julho

DELIBERACAO SOBRE A PROMOGAO E A PUBLICIDADE DA DADIVA
DE TECIDOS E CELULAS REPRODUTIVAS

A promogio e a publicidade da dadiva de tecidos e células reprodutivas estdo reguladas no
artigo 22.9, n.2 7, da Lei n.2 12/2009, de 26 de Margo, nos seguintes termos:
“A promocdo e publicidade da dddiva devem realizar-se sempre em termos
genéricos, obedecendo aos principios da transparéncia, rigor cientifico, fidedignidade
e inteligibilidade da informagdo, sem procurar beneficios para pessoas concretas, e
evidenciando o seu cardcter voluntdrio, altruista e desinteressado”

Tendo em conta o facto de o legislador se ter limitado a enunciar principios gerais deixando
para o aplicador a sua densificagdo, isto é, a defini¢do precisa do exacto significado, em cada
momento da vida social, de uma dada palavra ou conjunto de palavras, para facilitar a
aplicacdo desses conceitos e prevenir situacdes que possam ser configuradas como de
violac3o da lei, o CNPMA entende dever pronunciar-se sobre esta matéria. Assim:

Principio da transparéncia

O vocabulo é utilizado frequentemente na escrita do Direito como sinénimo de evidéncia e
clareza, querendo com o mesmo afirmar-se que ndo ha mensagens e propésitos escondidos
ou subliminares, de modo a que todos aqueles que estdo vinculados ao cumprimento da
norma possam compreender e certificar o seu contetdo.

Neste contexto, o sentido util a dar ao principio devera ser o de desfazer quaisquer duvidas
sobre a legalidade da actividade, definir o que pode e o que ndo pode ser feito, tornando
obrigatdria uma referéncia expressa a norma legal que autoriza a dadiva e a inclusdo de
uma referéncia inequivoca a sua natureza voluntaria, altruista e solidaria;

Principio do rigor cientifico da informacdo

A questdo que aqui se coloca é a da compatibilizacdo do necessario rigor cientifico com o
notério simplismo das mensagens publicitarias. O ponto de equilibrio podera estar no
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cuidado a ter na utilizacdo de dados, estatisticos ou outros, sobre o “estado da arte”, apenas
sendo permitido o uso de informag3o validada e aceite pela comunidade cientifica, evitando
todas as referéncias que possam induzir as pessoas a quem a mensagem € dirigida em erro
acerca da utilidade real da obtengdo, processamento, preserva¢dao e armazenamento de
células e tecidos reprodutivos humanos que ndo estejam cientificamente suportadas, bem
como a possibilidade de acesso a praticas que s3o proibidas pela Lei nacional portuguesa;

Principio da fidedignidade da informacdo

Significa que a mensagem publicitaria tem de ser digna de todo o crédito e por isso nao
pode deixar duvidas sobre a natureza e a idoneidade de quem anuncia.

Neste sentido, e para poder acrescentar algo mais ao principio anterior, devera identificar
em termos inequivocos a instituicdo que faz a colheita e a sua certificagdo para a pratica das
actividades que anuncia, feita por Autoridade competente para o efeito, devendo ser feita
referéncia explicita ao despacho que autoriza o seu funcionamento;

Principio da inteligibilidade da informacdo

Inteligivel significa que a informagdio é facilmente compreendida, por qualquer pessoa
comum minimamente informada. O trago distintivo deste principio face a exigéncia da
transparéncia podera consistir na recomendagdo no sentido da ndo utilizagdo de expressoes
ambiguas e de conceitos vagos e indeterminados;

Principio do tratamento genérico da informacdo

“A promogdo e publicidade da dddiva devem realizar-se sempre em termos genéricos {...)
sem procurar beneficios para pessoas concretas...”

Perspectivadas as varias abordagens interpretativas que sdo possiveis, o contetdo util
daquele conceito sera aquele em que se concilia a proibigdo da angariacdo de dadivas para
pessoas concretas, com preocupagdes de contencdo da mensagem, designadamente, com a
neutralidade resultante da n3o utilizacio de expressdes tipicas da publicidade, de apelo a
exceléncia da qualidade de determinado centro ou de certo procedimento, face aos outros.
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Nesta conformidade, o Conselho Nacional de Procriacio Medicamente Assistida (CNPMA),
deliberou que toda e qualquer forma de promogdo e publicidade da dadiva de células
reprodutivas deve:
Fazer referéncia expressa a norma legal que a autoriza (artigo 10.2, n.2 1, da Lei n.2
32/2006, de 26 de Julho);
Incluir uma referéncia inequivoca a sua natureza voluntaria, altruista e solidaria;
Identificar a instituicio que procede a selecgdo, avaliagdo, colheita e armazenamento
das células e tecidos reprodutivos, e atestar a sua idoneidade para a pratica dessas
actividades, por referéncia explicita ao despacho que autoriza o seu funcionamento;
Ser neutra no que respeita aos destinatarios da dadiva, face a proibicdo da angariacdo
de dadivas para pessoas concretas;
Sempre que se opte por fazer referéncia a técnicas e procedimentos de PMA, restringir-
se a informac3o validada e aceite pela comunidade cientifica.

O Conselho Nacional de Procriacdo Medicamente Assistida (CNPMA), deliberou, ainda,

recomendar:
Contencio da mensagem publicitdria, designadamente com a ndo utilizacdo de
expressdes tipicas da publicidade, de apelo a exceléncia da qualidade de determinado
centro ou de certo procedimento, face aos outros;
A n3o utilizacdo de expressdes ambiguas, de conceitos vagos e indeterminados e de
dados estatisticos ou outras referéncias dependentes de comprovacdo, para sinalizar
sucesso;

- A ndo referéncia a temas controversos, polémicos ou sensacionalistas, ou a actividades
claramente proibidas pela Lei nacional portuguesa.
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